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1. Związek doświadczenia z lokalizacją i społecznością 
2. Transparentne budżetowanie spotkań
3. Nowe strategie stowarzyszeń 
4. Biznes i wypoczynek 
5. Potrzeba wpływu 
6. Fokus na uczestnika 
7. Zmiana narzędzi i stylu pracy 
8. Wzrost inwestycji w obiekty 4-, 5* i  unikatowe
9. Najważniejsze jest „Dlaczego” 
10. Zbieżność działań organizacji publicznych i     

prywatnych firm



1. ZWIĄZEK DOŚWIADCZENIA Z LOKALIZACJĄ

• Przystań rybacka w Orłowie (łatanie 

sieci, filetowanie ryb)

• Życie marynarza na statku 

• Morsowanie dla odważnych 



• Współdziałanie przy organizacji 

wydarzeń (eventów)

• Monitoring rynku turystycznego

• Powołanie tematycznych grup 

roboczych odpowiedzialnych za 

działania w poszczególnych 

obszarach w ramach Gdyńskiej Rady 

Turystycznej

2. TRANSPARENTNE BUDŻETOWANIE SPOTKAŃ



• Łączenie zniżek między instytucjami/ 

obiektami 

• Przygotowanie oferty dla zarządów 

stowarzyszeń

• Przygotowanie oferty Gdyni dla 

specjalistycznych stowarzyszeń 

• Wsparcie stowarzyszeń przy organizacji 

spotkań ze strony władz miasta 

3. NOWE STRATEGIE STOWARZYSZEŃ



• Pakiety tematyczne i turystyczne 

• MUST SEE (Błyskawica, Dar Pomorza)

• Łączenie konferencji i wydarzeń 

kulturalnych 

4. BIZNES I WYPOCZYNEK „BLEISURE”



• Aleja statków pasażerskich (armator 

– statek w Gdyni – tablica)

• Unikalne przeżycia (Muzeum 

Emigracji) 

5. POTRZEBA WPŁYWU



• Informacje powitalne – Uśmiechnij 

się jesteś w Gdyni 

• Bezpośredni przekaz do 

uczestników konferencji np. 

„Gdynia wita delegatów na Kongres 

Medyczny” 

• Oferta miasta – inteligentne 

aplikacje na smartfony 

6. FOKUS NA UCZESTNIKA



• Wirtualna informacja turystyczna 

dostępna podczas konferencji 

• Specjalna strefa do pracy na plaży 

„przenieś biuro na plażę”

• #WGDYNI 

• Bilet metropolitalny 

7. ZMIANA NARZĘDZI I STYLU PRACY



• Teatr Muzyczny 

• Marynarka Wojenna (strzały z armat)

• Stocznie – otwarte możliwości 

oglądania, organizacji wydarzeń 

• Zwiedzanie okrętów podwodnych 

8. WZROST INWESTYCJI W OBIEKTY 4*, 5* I UNIKATOWE



• Zwarta baza konferencyjna 

• Instytut Medycyny Tropikalnej 

• Centrum druku 3D

9. NAJWAŻNIEJSZE JEST „DLACZEGO”



• Wykorzystanie potencjału metropolii 

• Uczestnictwo władz w Gdyni

• Wydarzenie i miejsca wspólne dla 

tożsamości miasta (Skatepark, Forum 

Gospodarki Morskiej) 

10. ZBIEŻNOŚĆ DZIAŁAŃ ORGANIZACJI PUBLICZNYCH 
I PRYWATNYCH FIRM




